technica

die fachzeitschrift fir die maschinen-, elektro- und metallindustrie

mediadaten 2010



Verlag und Redaktion

AZ Fachverlage AG
Postfach, 5001 Aarau
Telefon 058 200 56 50
Telefax 058 200 56 61
www.azfachverlage.ch
www.marktspiegel.ch
www.technica-online.ch

Geschaftsfiihrung
Dietrich Berg

Leitung Werbemarkt
Jiirg Rykart

Telefon 058 200 56 04
juerg.rykart@azmedien.ch

Verkaufsleitung

Thomas Stark

Telefon 058 20056 27
thomas.stark@azmedien.ch

Sachbearbeitung

Verena Miiller

Telefon 058 20056 42
verena.mueller@azmedien.ch

Anzeigen
Anzeigenleitung

Thorsten Kriiger

Telefon 058 20056 32

Telefax 058 2005661
thorsten.krueger@azmedien.ch

Thomas Kolbeck

Telefon 058 20056 31

Telefax 058 2005661
thomas.kolbeck@azmedien.ch

Marktspiegel

Christine Gehrig

Telefon 056 6312220

Telefax 056 6335623
christine.gehrig@technica-online.ch

Redaktion

Redaktion technica

Postfach, 5001 Aarau
Telefon 058 20056 42
Telefax 058 2005661
www.technica-online.ch
www.marktspiegel.ch
verena.mueller@azmedien.ch

Chefredaktor

Martin Gysi, Masch.-Ing. FH
Telefon 058 20056 29
martin.gysi@technica-online.ch

Barbara Fischer, Wing. FH
Telefon 058 20056 30
barbara.fischer@technica-online.ch

Redaktionelle Mitarbeiter
Alois Altenweger, lic. rer. pal.
Edgar Grundler

Auflage

technica: 10500 Exemplare

WEMF 2009

Bezahlte Abonnements 861
Pflichtabonnements 146
Gratisauflage 50
Total verkaufte Auflage 1057
Total Gratisauflage 7368
Erscheinungsweise

monatlich; Abopreis Fr. 95—
(inkl. 2,4% MwsSt.)
Technica erscheint im

59. Jahrgang 2010

Q-Publikation 2010:
Auszeichnung zur
Qualitatszeitschrift

des Verbandes Publikation
«Schweizer Presse» Karerenn

Das Gutesiegel

Q-Publikation wird jahrlich im Auftrag
des Verbandes «Schweizer Presse»
durch eine neutrale Fachjury an Titel
der Fach- und Spezialpresse verliehen.



Konzept

Redaktionelle Ausrichtung

technica ist eine interdisziplindre Fachpublikation fir die Schweizer Maschinen-,
Elektro- und Metallindustrie mit technischen Fachartikeln und Anwenderberich-
ten, Wirtschaftsnachrichten, Produktmitteilungen sowie Messevor- und nach-
schau-Beitragen.

In jeder Ausgabe der technica werden die beiden Themenschwerpunkte «Werk-
zeugmaschinen und Werkzeuge» sowie «Automation und Antriebstechnik» behan-
delt. Abgerundet werden die Ausgaben mit weiteren redaktionellen Kernthemen
wie «Prozesstechnik», «Fordertechnik & Logistik», «Industriebedarf und Zulieferin-
dustrie» oder «Aus- und Weiterbildung». Sehr beliebt und etabliert als wichtige
redaktionelle Ergdnzungen sind die Specials «Industrial IT» sowie «Fiigen, Tren-
nen, Formen». Diese beiden Themen erscheinen alternierend und geniessen dank
der fundierten Berichterstattung eine hohe Beachtung im Zielmarkt.

_/_&SWISSM em  swisslnet

mmm swissRobotics.net

competence in industrial handling and robotics

technica als Informationshotschafter von wichtigen Branchen-
organisationen

Die Aussenhandelsthemen werden in Zusammenarbeit mit Osec business net-
work Switzerland présentiert.

technica publiziert in jeder Ausgabe mindestens eine Seite aus der SWISSMEM,
dem Verband der MEM-Industrie.

technica ist offizielles Publikationsorgan des SwissT.net Sektion Swissrobotics.net.
Sie ist heute mit den drei Robotik-Schwerpunktnummern und dem jahrlichen Son-
derheft das fihrende Robotik-Fachmagazin unseres Landes.

technica unterstiitzt den Verband swissT.net mit séamtlichen Sektionen und ist
Partner der Bildungsoffensive.

technica ist offizielles Publikationsorgan des SVBF, Schweiz. Verband fiir Betrieb-
sorganisation und Fertigungstechnik.
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Konzept

Unsere Leserschaft

Als klares Business-to-Business-Magazin richtet sich technica an das technische
Kader in der MEM-Branche (Entscheider, Einkaufer und Fachleute). Seit 59 Jahren
prasentiert technica ihren Leserinnen und Lesern monatlich aktuelle und weitge-
hend exklusive Fachinformationen von Spezialisten aus Forschung und Industrie
mit hohem Praxisbezug.

Technica erreicht die wesentlichen Entscheidungstrager und Meinungsbildner
der Schweizer Industrie, inshesondere fiir Konstruktion, Entwicklung, Einkauf und
Produktion.

Mehr als zwei Drittel der Leser sind Selbststandig-Erwerbende, Firmeninhaber,
Bereichs- und Abteilungsleiter oder Meister. Der Leseranteil mit Techniker-, Inge-
nieur- oder Hochschulabschluss betragt tiber 70%.

Der frische Auftritt macht flexible Werbeformen maglich: zum Beispiel mittels ei-
ner klassischen Anzeige, mit einem Firmenportrat/Highlight, mit Produktmitteilun-
gen, Online-Werbung oder mit dem Eintrag ins Lieferantenverzeichnis. technica
bietet Ihnen fiir jede Kommunikationsform die passende Ldsung in einem stark
beachteten redaktionellen Umfeld mit hoher Aufmerksamkeit. Sie finden bei tech-
nica Prasentationsmaéglichkeiten fir jedes Werbebudget. Das Erscheinungsbild
prasentiert sich mit grossziigig gestalteten, bebilderten Fachartikeln und iber-
sichtlichen Infoboxen.

Zielgruppengerecht ohne Streuverlust

Monatlich erreicht technica rund 31000 Fachleute mit hoher fachlicher und be-
trieblicher Kompetenz. Ein regelmdssiger Auftritt stellt den Erfolg fiir lhre Pro-
dukte sicher.

Dank der monatlichen Erscheinungsweise erhélt lhr Werbeauftritt eine lange Pra-
senz und spart zusatzlich Werbebudget.

Mit den 5 Fachzeitschriften technica, megalink, Elektrotechnik ET,
HK-Gebaudetechnik sowie BATitech des AZ Verlags steht Ihnen die
breiteste Verlagsplattform fir Maschinen- und Werkzeugbau, Elektronik,
Elektrotechnik, Automation und Gebdudetechnik mit vorteilhaften
Verlags-Konditionen zur Verfiigung.



LeserAnalyse Fachpresse 2008

FACHPRESSE/

Forschungsdaten fiir Fachzeitschriften
im Umfeld ihrer Branche

Der Verband SCHWEIZER PRESSE entwickelte zusammen mit IHA-GFK ein Instru-
mentarium, welches die Leistungen von Fachzeitschriften gegeniiber Werbekun-
den transparent machen.

Methode: Online- und schriftliche Befragung

Fragebogen: vollstrukturierter Fragebogen

Zeitraum der Durchfiihrung: Marz/April 2008

Ihre Anzeige in der technica wird gelesen. Planen Sie lhre Kommunikation im
richtigen Umfeld, zielgruppengenau und mit Erfolg. Technica steht fiir effiziente
Kosten, Reichweite und keinen Streuverlust.

Weitere Informationen erhalten Sie von unserem Beraterteam.

Anzahl Leser pro Exemplar
2,3 Personen lesen das gleiche Exemplar von technica.

Funktion im Unternehmen

26% tatig in GL/UL, Einkauf und Beschaffung, Qualittssicherung,
Marketing und Werbung

23% tatig in der Produktion, Ausfiihrung, Installation

22% tatig in der Produktentwicklung, Projektabwicklung, Planung

14% tatig in der Forschung und Entwicklung

15% Anderes

Unsere Leser haben Entscheidungskompetenzen.

Schulbildung/Alter

IIIIIIDH]DD 72% haben Hohere Fachschule, Fachhochschule,

HWV, Universitat, Hochschule, ETH
II”DDDDDDD 28% Grundbildung, Mittelschule, Gymnasium
BEEBBELI[] 77% sind bis 50 Jahre jung

3/4 unserer Leser besitzen einen Hochschulabschluss und sind weniger als 50
Jahre jung.

Informationsverhalten

Wie wichtig ist fir Sie folgende Informationsquelle, wenn Sie sich ber fachli-
che Aspekte, Aktualitdten und Neuerungen in ihrem Berufsbereich informieren
wollen?

ERRREEEECO
ERRREEEEAL
HEREERERT
HEREREA
L [

93% Fachzeitschriften

89% Internet

88% Berufskollegen

71% Messen, Ausstellungen
50% Kongresse, Seminare

Fachzeitschriften werden gelesen und sind die wichtigste Informationsquelle. Dank
dem vernetzten Online-Auftritt bei technica erreichen Sie die beiden Spitzengruppen.



Marktspiegel und online Auftritt

www.marktspiegel.ch/www.technica-online.ch

Marktspiegel: Ihr Marketingerfolg
Erhchen Sie den Werbedruck Ihrer Anzeige mit einem attraktiven Auftritt auf der
Marktspiegel-Website, um die Reichweite zu erhthen.

www.technica-online.ch bietet Ihnen folgende Vorteile:
— Interaktion: mehr Besucher auf lhre Website

— Branding fir Ihre Firma/Produkt

— zielgruppenspezifische, hohe Kontaktqualitat

— Branchenplattform

— Werbung im publizistischen Angebot eingebettet

— klarer tbersichtlicher Aufbau

— Zeitschrift ist fir Abonnenten online abrufbar

— Archivfunktionen

— Marktspiegel: die Schweizer Lieferantensuchmaschine

Bitte verlangen Sie die aktuelle Webstatistik.

Angebote und Konditionen

Konditionen fiir Banner-Werbung (dynamisch)

Button 120 x 60 Pixel Fr. 190.—/ Monat
Fullbanner 468 x 60 Pixel Fr. 350.—/ Monat
Leaderboard 728 x 90 Pixel Fr. 450.—/ Monat
Skyscraper 160 x 600 Pixel Fr. 450.— / Monat
Rectangle 300 x 250 Pixel Fr. 450.—/ Monat
Rabatte

3 Monate 5%, 6 Monate 10%, 9 Monate 15%, 12 Monate 20%

Preis- und Angebotsanpassungen vorbehalten, Preise exkl. 7,6 % MwSt.

Achtung: Es gibt laufende Anpassungen des Leistungspakets im Verlauf des Jahres 2010. Bitte verlangen Sie

deshalb die jeweils aktuell giiltige Tarifliste.



Marktspiegel und online Auftritt www.marktspiegel.ch/www.technica-online.ch

1. Firmenibersicht, mit vollstandiger Adressliste aller rund 1500 eingetragenen
Firmen

2. Branchenfiihrer nach logisch gegliederten Produkten/Angeboten und Firmen
3. Erganzung durch einen redaktionellen Teil
4. Schneller Suchdienst nach Angeboten und Firmen unter www.marktspiegel.ch

5. Ideale Kombinationsmdglichkeit mit Internet — www.marktspiegel.ch

Preise und Leistungen
1/1 Seite, 4-farbig Fr. 4390— | Firmenportrait— 1/ 1 Seite, 4-farbig Fr. 2100.—
1/2 Seite, 4-farbig Fr. 2250~ | Highlight—1/ 1 Seite, 4-farbig Fr. 2100—

1/4 Seite, 4-farbig Fr. 1285~ | PR —1/4 Seite, 4-farbig Fr. 580.—
E-Commerce-Promotion Pack Auflage: 13450 Exemplare
Sl eae A g el Beilage zu technica: 12/10 und Einzelversand/-verkauf
Lieferanten- und Firmensuche: Firma erscheint auf der ersten Seite der Trefferliste; Firma Erscheinung: 8. Dezember 2010
wird typografisch hervorgehoben; Web- und Mail-Adresse werden verlinkt
Print ) ) ) )
— In Firmenliste erscheint Adresse mit E-Mail und Web-Adresse — Platzierung Ihres Werbeauftrittes in der gewiinschten Rubrik
— In Produkttabelle wird Firma typografisch hervorgehoben - Nennung de( Firma mlt.Ort, E—I\/Ia!l in dgr Rubr!k «Links zu Lieferanten»
— Firma erscheint in der Rubrik «Links zu Lieferanten» - meenUbersmht erschgmt zusétzlich mit E-Mail und Web-Adresse
e — Erwahnung Firma fett in den gewtinschten Segmenten

— E-Commerce-Promotion Pack (Print und online) Fr. 350.—
— Logo bei Firmentibersicht (Breite 40 x Hohe 15 mm) Fr. 300.—
— Kombi E-Commerce-Promation Pack und Logo Fr. 580.—



Redaktionsprogramm 2010

1 27. Januar 30. Dezember Werkzeugmaschinen und Werkzeuge EasyFairs Automation, Luzern
Automations- und Antriebstechnik 03.02.10-04.02.10
Planung und Produktion EasyFairs Maintenance, Ziirich
Zulieferindustrie und Industriebedarf 10.02.10-11.02.2010
Fligen-Trennen-Formen

2 17. Februar 21. Januar Werkzeugmaschinen und Werkzeuge METAV, Diisseldorf
Automations- und Antriebstechnik 23.02.10-27.02.10
Planung und Produktion Logimat, Stuttgart
Fordertechnik und Logistik 02.03.10-04.03.10
Swissrobotics.net
Industrial IT

3 17. Mérz 18. Februar Werkzeugmaschinen und Werkzeuge GRINDTEC, Augsburg
Automations- und Antriebstechnik 17.03.10-20.03.10
Planung und Produktion Medtec, Stuttgart
Prozesstechnik 23.03.10-25.03.10
Aus- und Weiterbildung Tube /Wire, Diisseldorf
Figen-Trennen-Formen 12.04.10-16.04.10

4 14. April 16. Marz Werkzeugmaschinen und Werkzeuge Hannover Messe
Automations- und Antriebstechnik 19.04.10-23.04.10
Planung und Produktion SIAMS, Moutier
Zulieferindustrie und Industriebedarf 04.05.10-08.05.10
Swissrobotics.net, Control, Stuttgart
Nachschau METAV 04.05.10-07.05.10
Industrial IT




12. Mai

15. April

Werkzeugmaschinen und Werkzeuge
Automations- und Antriebstechnik
Planung und Produktion
Fordertechnik und Logistik
Fligen-Trennen-Formen

Interpart Surfacts
19.05.10-20.05.10
Sensor/Test, Niirnberg
18.05.10-20.05.10

Easyfairs Produktion&Design,
St.Gallen 02.06.10-03.06.10
Automatica Miinchen
08.06.10-11.06.10

6/7

mit Swiss-
robotics
Sonderheft

16. Juni

18. Mai

Werkzeugmaschinen und Werkzeuge
Automations- und Antriebstechnik
Planung und Produktion
Prozesstechnik

Aus- und Weiterbildung

Nachschau Hannover Messe
Nachschau SIAMS

Industrial IT

Metall Miinchen

22.06.10-26.06.10

swissT.meeting fair for automation,
Ziirich 30.06.10-01.07.10

25. August

29. Juli

Werkzeugmaschinen und Werkzeuge
Automations- und Antriebstechnik
Planung und Produktion
Zulieferindustrie und Industriebedarf
Nachschau fair for automation
Ftigen-Trennen-Formen

Motek, Stuttgart
13.09.10-16.09.10

22. September

26. August

Werkzeugmaschinen und Werkzeuge
Automations- und Antriebstechnik
Planung und Produktion
Zulieferindustrie und Industriebedarf
Industrial IT

AMB, Stuttgart
28.09.10-02.10.10
Parts2clean, Stuttgart
12.10.10-14.10.10
Materialica, Miinchen
19.10.10-20.10.10
limac, Basel
21.10.10-24.10.10



20. Oktober

23. September

Werkzeugmaschinen und Werkzeuge
Automations- und Antriebstechnik
Planung und Produktion
Fordertechnik und Logistik
Nachschau Motek
Fiigen-Trennen-Formen

Euroblech, Hannover
26.10.10-30.10.10

K, Diisseldorf
27.10.10-03.11.10

1" 10. November 13. Oktober Werkzeugmaschinen und Werkzeuge Prodex, Basel
Automations- und Antriebstechnik 16.11.10-20.11.10
Planung und Produktion Swisstech, Basel
Zulieferindustrie und Industriebedarf 16.11.10-19.11.10
Swissrobotics.net SPS/IPC/Drivers, Niirnberg
Nachschau AMB 23.11.10-25.11.10
Industrial IT Euromold

01.12.10-04.12.10
12 08. Dezember 11. November Werkzeugmaschinen und Werkzeuge

Automations- und Antriebstechnik
Planung und Produktion
Fordertechnik und Logistik
Nachschau Euroblech

Aus- und Weiterbildung
Fiigen-Trennen-Formen




Extraausgabe Innovation

Innovation
1/1 Seite, 4-farbig Fr. 4850.— Erscheinungsdatum
Bereits zum sechsten Mal lancieren Megalink und technica eine gemeinsame Aus- 15. Juni 2010
gabe zum Thema innovative Ideen, Produkte und Prozesse fiir den Erfolg von morgen. | 1/2 Seite, 4-farbig Fr.2550.-  Inserateschluss
17. Mai 2010
Mit dieser Sonderausgabe erreichen Sie konzentriert die Leser aus der gesamten | 1/3 Seite, 4-farbig Fr.1800.— Redaktionsschluss
Produktionskette. Die Marktvorteile fiir Sie liegen auf der Hand: Die Leser kdnnen 28. April 2010
sich umfassend informieren und Sie erreichen eine grosse Zielgruppe. Die Auflage | 1/4 Seite, 4-farbig Fr. 1350.— Auflage
betragt 22400 Exemplare und erscheint am 15. Juni 2010. 22400 Exemplare
1/8 Seite, 4-farbig Fr. 775—
Nutzen Sie diese Gelegenheit, die innovativen Aspekte lhres Unternehmens
darzustellen und nehmen Sie diese Chance wahr, in diesem Samtliche Preise verstehen sich zzgl. 7.6% MwSt
EXTRA mit dabei zu sein.
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Preise und Formate

1 Inserat 1 Inserat 1 Inserat
Grosse Format (Breite x Hohe in mm) s/w 2-farbig 4-farbig
1/1 Seite RA 210 x 297 3190.- 3590.- 4390.- 1/1 Seite 1/1 Seite 1/2 Seite 1/2 Seite
SS 184 x 264 RA hoch quer
Europaformat SS 135x 184 2050.— 2250— 2650.—
1/2 Seite hoch SS 90 x 264 1650.— 1850.— 2250.—
hoch RA 101 x 297 Europa- 1/3 Seite 1/3 Seite 1/4 Seite
quer SS 184 x 130 format hoch quer Block
quer RA 210 x 146
1/3 Seite hoch SS 58 x 264 1290.— 1425— 1695.—
hoch RA 69 x 297
quer SS 184 x 85 1100.—- 1235.— 1505.—- 1/4 Seite 1/4 Seite 1/8 Seite 1/8 Seite
quer RA 210 x 101 quer hoch quer Balken
1/4 Seite hoch SS 43 x 264 985.— 1085.— 1285.—
hoch RA 54 x 297 Titelsei
Block 90x 130 885~ 985 1185~ itelseite
qug gi ;?g X ?g fiir Inserenten Fr. 4800.—
qu X fiir Nichtinserenten Fr. 6800.—
1/8 Seite quer 90 x 63 45— 515.— 75—
Balken 184 x 29 Preise verstehen sich netto/netto, zzgl. 7.6% MwSt.

RA=Randanschnitt (exkl. 3 mm Beschnitt) SS= Satzspiegel

Alle Preisangaben sind in Schweizer Franken und verstehen sich bei Anlieferung von Daten.

Samtliche Preise zuziiglich 7,6% Mehrwertsteuer

Bitte beachten Sie fiir die Datenanlieferung unsere technischen Vorschriften auf der Website www.azfachverlage.ch

FTP-Server: Upload: ftp://transfer01.azag.ch
Login: technica Passwort: tech_vs




Rabatte, Zuschlage und Beilagen

Rabatte

3x5%, 6x10%, 9x15%, 12x20%
Die Rabatte gelten auch in Komhinati-
on mit BATitech, Elektrotechnik ET,
Megalink und HK-Gebaudetechnik

Zuschlége fiir Platzierung

und Randanschnitt

10% des Bruttopreises fiir Anzeigen
mit Platzierungsvorschriften

10% des Bruttopreises fiir Anzeigen
mit Randanschnitt

Farbzuschlag pro Buntfarbe
(Pantone)

950.—, alle Formate
Beraterkommission

10% (auch fiir Ausland)
Inseratenabschluss

Laufzeit 12 Monate

Mitgeheftete Beilage bis 25¢g bis 50g bis 75¢g bis 100g

Werbewert 3300.— 3440.— 3580.— 3720.—

technischer Aufwand /Porto 500.— 760.— 1020.— 1280—

Total 3800.— 4200.- 4600.— 5000.—

Format minimal 105 x 148 mm plus 5mm Kopfbeschnitt, Fuss- und Front auf Fertigformat, maximal
210 x 297 mm plus 5 mm Kopf-/Fuss- und Frontbeschnitt und Vorfalz hinten mit 10 mm

Platzierung Heftmitte, andere Wiinsche nach Abklarungen

Umfang/Gewicht 2 S.mind. 120 g/m?, 4 S. mind. 80 g/m?

Spezialformate auf Anfrage

Lose Beilage bis 25g bis 50g bis 75¢ bis 100g

Werbewert 3000.— 3125.— 3325.— 3525~

technischer Aufwand /Porto 1725.— 1800.—- 2060.— 2320.—

Total 4725.- 4925.— 5385.— 5845.—

Format minimal 105 x 148 mm, maximal 205 x 292 mm

Platzierung eingesteckt ohne Platzvorschrift

Umfang/Gewicht mind. 4 Seiten 80 g/m?

Anlieferung Beilagen/Beihefter

Unverschrankt, unbandiert im Rahmen auf Paletten abgesetzt. Sollte Ihre Beilage nicht so angeliefert werden, kontaktieren

Sie den Verlag.

Rabattberechtigt ist nur der Werbewert. Preise exkl. 7.6 % Mwst.

Highlight, Firmenportrét

fiir Abschlussinserenten

1/1 Seite 1500.—
fiir Nichtinserenten

1/1 Seite 2100—
Neuheitenberichte

fiir Abschlussinserenten

1/2 Seite 900.—
1/4 Seite 380—
fiir Nichtinserenten

1/2 Seite 1100—
1/4 Seite 580.—

Lieferantenverzeichnis

grosses Feld s/w 800.—
kleines Feld s/w a95i=
Farbzuschlag 150—

Laufzeit 12 Monate

Veranstaltungskalender
Eintrag 180—

Bemerkungen: Diese Preise verstehen sich
zuztiglich 7,6% Mehrwertsteuer, Spezialformate
auf Anfrage, Anliefertermin bis spatestens 10
Arbeitstage vor Erscheinungsdatum, Anlieferad-
resse Vogt-Schild Druck, AG Beilage, Technica,
Gutenbergstrasse 1, 4552 Derendingen



Allgemeine Geschaftsbedingungen

1. Anwendbarkeit: Die AGB's sind bindender Bestandteil der Inseratedisposition. Sofern diese Bedin-
gungen keine abweichenden Regeln enthalten, gelten fiir das Vertragsverhaltnis die Vorschriften tber
den Werkvertrag.

2. Inhalt der Inserate: Fir den Inhalt einer Anzeige ist der Auftraggeber allein verantwortlich. Der Auf-
traggeber hat fir allféllige Anspriiche, die von Dritten gegeniiber dem Verlag aus irgendeinem Rechts-
grund (namentlich wegen Personlichkeitsverletzung, unlauteren Wettbewerbs, Verletzung von Urheber-,
Marken- oder anderen Schutzrechten usw.) erhoben werden, samt den damit verbundenen Anwalts- und
Gerichtskosten einzustehen. Der Verlag behélt sich vor, Anzeigen wegen des Inhalts, der Herkunft oder
technischen Form nach verlagspolitischen Grundsatzen abzulehnen und an laufenden Inseraten Ande-
rungen zu verlangen oder das Erscheinen zu sistieren. Textanzeigen miissen sich in Spaltenzahl, Schrift
und Schriftgrad vom redaktionellen Teil unterscheiden. Alle Anzeigen knnen vom Verlag durch die Uber-
schrift «Inserat» deutlich als solche gekennzeichnet werden.

3. Ausgabe- und Platzierungswiinsche: Fiir die Aufnahme von Inseraten in bestimmten Ausgaben
wird keine Gewahr geleistet. Platzierungsvorschriften und -wiinsche werden nach Maglichkeit bertick-
sichtigt, kénnen aber nicht garantiert werden. Nicht eingehaltene Platzierungsvorschriften und -wiinsche
berechtigen nicht zu Preisnachlassen. Eine Ausnahme bildet ein allenfalls vorgesehener Platzierungszu-
schlag. Weitere Anspriiche sind ausgeschlossen.

4. Redaktionelle Verdffentlichungen: Abmachungen, welche das gleichzeitige Erscheinen von Anzei-
gen mit bestimmten redaktionellen Beitrdgen betreffen, sind grundsétzlich unverbindlich. Deren Nicht-
einhalten berechtigt weder zur kostenlosen Wiederholung von Anzeigen oder redaktionellen Beitréagen
noch zu Preisnachlassen.

5. Technische Mangel: Druckfehler, die weder den Sinn noch die Werbewirkung der Anzeige wesent-
lich beeintrachtigen, berechtigen nicht zu einem Preisnachlass. Ebensowenig kann fir die Abweichungen
von typografischen Vorschriften oder fiir fehlende Codezeichen in Coupon-Anzeigen Ersatz geleistet wer-
den. Bei Anlieferung von nicht konformen Druckunterlagen werden die zusatzlichen Aufwendungen zu
unseren Selbstkosten an den Auftraggeber weiterverrechnet. Bei Mischfarben bleibt eine angemessene
Toleranz in der Farbnuance vorbehalten.

6. Reklamationen: werden nur innerhalb von 30 Tagen nach Rechnungsstellung angenommen. Bei berech-
tigten Reklamationen werden im Maximum die Kosten der Anzeige vergiitet. Jede weitere Forderung ist
ausgeschlossen. Anderslautende Bedingungen in Bestellungen oder AGB des Auftraggebers sind ungiltig.
1. Zahlungskonditionen: Die Zahlung hat innerhalb 30 Tagen netto nach Rechnungsstellung zu erfol-
gen. Kein Skonto. Miissen Rechnungsbetrage auf dem Zwangsvollstreckungsweg geltend gemacht wer-
den, tritt jede Rabatt- oder Kommissionsvereinbarung ausser Kraft. BK und JUP kdnnen nicht kumuliert
werden. Kommissionsberechtigt sind nur vom Verlag anerkannte Agenturen.

8. Tarifanderungen: und Anderungen dieser Insertionsbedingungen bleiben vorbehalten und treten auch
fiir laufende Auftrage sofort in Kraft.

9. Die Pflicht zur Aufbewahrung: von Druckunterlagen endet einen Monat nach Erscheinen der letzten
Anzeige, sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen wurde. Druckunterlagen werden
nicht zuriickgesandt.

10. Erfiillungsort und Gerichtsstand: ist Aarau (Schweiz). Es gilt Schweizer Recht.

Die vorliegenden, gekiirzten AGB's treten am 1.1.2009 in Kraft und ersetzen alle friiheren Fassungen. Die
vollsténdigen AGB's finden Sie unter www.azfachverlage.ch
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Fachzeitschriften aus dem AZ Verlag. \Was sonst.




